ELJOCPER/
DEFINIR O
EL VOSTRE
ADN

COMUNICATIL

Aqguesta guia us orientara
per idear de forma participativa
el vostre projecte o campanya

— Es una metodologia d’ideacid

participativa en comunicacio. Q
—> Us permetra dibuixar un mapa

conceptual i visual per definir com

comunicareu la vostra idea o projecte.

—> Us permetra elaborar un brifing

conjuntament.

j@@ >

C

Ne

— Ho fareu de manera ludica,
potenciant la creativitat i els
coneixements de cadascud.



1. Do it yourself

Recordeu quan, a l'escola, feieu treballs
manuals retallant amb les tisores?
Prepareu-vos per fer un salt en el temps!

Qué necessiteu?

— |Imatges de revistes, diaris i tota mena
de publicacions.

— Postals, fullets, adhesius, targetes
de presentacio.

—> Imatges de tot tipus (anuncis de
publicitat, imatges grafiques de campanyes
diverses, cartells, logotips, retols,
fotografies, quadres de diversos estils
pictorics...).

Compte! No retalleu
el vostre llibre preferit
que després tot seran
lamentacions...
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Tots aquells paperots
que pensaveu que mai
us servirien? També!

Si cal, feu servir la
impressora... Amb
moderacid!



2. Taules, imatges...
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| accio!

Ja us fan mal els dits de tant retallar? Bég,
tampoc cal passar-se. Si teniu més de 100
imatges diferents ja esteu a punt per passar
a l'accid.

> Buf, quin caos!

Queé necessiteu? Que fem amb tot aixd?

—> Totes les imatges que heu retallat

I recopilat.

— Una o més taules on col-locar-les ben
repartides.
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—> Altres materials: pissarra o un rotlle
ben gran de paper, cinta adhesiva, notes

adhesives, retoladors. /2
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3. Que comenci
el joc!

Heu organitzat un bon cacau. Ara només falta
un element imprescindible: les persones!

Feu la convocatoria tenint en compte no
sobrepassar la desena de persones (més, son
multitud!). Situeu-vos al voltant de la taula,
sense seure, perque us pugueu anar movent.,

Queé necessiteu?

— Desplegueu i pengeu en una paret

el rotlle de paper. Dibuixeu tres grans
columnes. En una hi poseu Si, en l'altra NO
i, a la tercera, POTSER.

— Repartiu els retoladors per la taula,
tingueu les notes adhesives a ma i alguna
cosa per enganxar les imatges a la paret.

—> Situeu-vos totes al voltant de la taula i
comenceu a mirar les imatges.

— Trieu, remeneu, mireu-les del dret i del
revés, doneu ales a la imaginacio.

Qui hi pot participar?

Les socies del projecte,
persones a qui anira
adrecada la campanya,
personal tecnic,
persones d’entitats,
ciutadania, aquella
amiga que sempre
s’apunta a un sarau, el
teu pare que té un forat
abans d’anar a classe
de ioga...
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Plouen idees

4. Explorant camins
creatius

Tenim les imatges, tenim les persones, tenim
les ganes. Es el moment de deixar volar la
imaginacio. Deixeu la censura i els prejudicis
fora de la vostra ment i prepareu-vos per
trobar "autentica essencia del vostre projecte,
allo que sou.

Que valorem?

— Mireu les imatges d’una manera lliure

i des de 'Optica que vulgueu. Us podeu fixar
en els missatges, els colors, la tipografia, les
persones que hi apareixen, el to, l'estil....
Tot compta i tot ens pot ajudar a construir
el nostre ADN comunicatiu.

Desempallegueu-vos dels
tabus. Quan treballem la
creativitat és millor ser
absolutament ridiculs que
absolutament avorrits;
per tant, no desestimem
cap idea. Que aquesta
imatge d’un cap de gamba
us inspira i us hi sentiu
representats? Endavant!
Despentinem-nos
creativament parlant...

— Cadascu va triant les imatges que li
cridin l"atencio perque pensa que poden
servir per expressar l'essencia del projecte
o, al contrari, perque teé clar que l'essencia
no va per aqui...

—> Que us evoquen les imatges que heu
triat? Per que heu escollit precisament
aquelles i no unes altres?

—> Penseu si allo que veieu us agrada o us
representa, si el tipus de missatges serien
adequats pel vostre public, si lestil grafic us
encaixaria amb allo que voleu expressar...




5. Ser o no ser.
O potser...

Pero..., només hem de triar les imatges que
meés ens agradin? Us equivoqueu! Aqui totes
les idees son valides. Podem triar imatges
que ens inspirin, imatges que ens repel:leixen
| imatges que no tenim clar si ens agraden o
no, o que ens agraden només pel que fa a un
dels aspectes.

Com ens organitzem?

— Una de les participants és la
moderadora. S’encarrega de donar el torn
de paraula i procura que tothom ocupi el
mateix espai en el debat.

— D’una en una, anem explicant per que
hem triat la imatge que mostrem i diem si
ens representa, si no ens representa gens o
si no ho tenim clar.

—> Quan la persona ha intervingut, és el
moment de debatre. Que en pensem, la
resta?

—> Ja ens hem posat d’acord? Doncs ara
agafem la imatge en questid i 'enganxem al
paper de la paret. La ubiquem a la parcel-la
del Si, NO o POTSER i enganxem al costat
una nota on resumim per que la ubiquem
alla: Si pels colors vius, No per l"humor, Si
pels valors que representa...

Sense moderadora,
aixo sembla una olla
de grills!
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El debat sobre cada
imatge ha de ser rapid,
un minut, anem per
feina! Som un grup

de treball, no una
assemblea de la CUP...
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6. L'hora de la veritat

Ostres! Ens ha quedat un collage que ni
Picasso. Pero, que en fem ara? Entrem a la
segona fase del joc: aquest mapa conceptual
es el que ens ajudara a definir l'essencia
comunicativa del nostre projecte o campanya.
Com? Segueix llegint i t’"ho descobrim...

Que fem amb les imatges que hem triat?

—> Ara necessitem una pissarra o qualsevol
superficie on escriure. Farem quatre
columnes, on hi posara: valors, publics,
imatge grafica i relat.

—> Anem mirant una per una les imatges que
hem enganxat al paper de la paret i anem
agafant les idees essencials de cadascuna i
situant-les a la columna on correspongui.

— Ens quedara una llista estupenda amb
tots els ingredients per fer la recepta de la
nostra comunicacio.

Si una de les imatges
ens ha agradat perque
representa solidaritat

i fortalesa, apuntem
aquests conceptes a la
columna valors

Si ens han agradat els
colors i la grafica d’una
imatge o la tipografia
d’una altra, apuntem
les caracteristiques a la
columna estil grafic

Si n"hem triat una altra
perque evoca llum i
unié, ho escrivim a
relat. Son elements que
ens ajudaran a explicar
la nostra historia

Si hi apareixen
persones que podrien
ser el nostre public o
accions adrecades a
aquest, ho indiquem
a la columna
corresponent



Va, aposteu per

7- Ca'. pensar a la comunicacio participatival
un darrer titol
7N L o

Ja teniu els ingredients basics per comunicar
els vostre projecte o la vostra campanya.

| son ingredients de primerissima qualitat, Perque nomes aixi ens acostem a la veritable
quilometre zero, perqué s’han pensat comunicacio, la ,que. es d!aloglca | horltzqntal,
col-lectivament amb les persones implicades. en que els rols d’emissor i receptor, en mes o

menys grau, es confonen i s’intercanvien.
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A partir d’aqui, l'equip de comunicacio i

disseny es posara a currar creant la imatge

grafica amb les idees consensuades, escrivint U U
el relat i els missatges per als diferents publics

amb les propostes col-lectives...

Perque la comunicacio sera participativa...
O no sera!



L’Apostrof



